INNOVATION, RECHERCHE ET DEVELOPPEMENT ECONOMIQUE

IMARK

INNOVATIVE MARKETING

DESCRIPTION DU PROJET

La conception et la commercialisation de nouveaux produits dans un contexte concurrentiel fort passent
par une politique de marketing de I'innovation. Dés lors, les partenaires accompagnent les entreprises du
Hainaut et du Nord-Pas de Calais dans cette démarche et accroissent la visibilité des agences de marketing
de I'innovation dans les offres de services. Pour ce faire, ils développent un outil collaboratif pérenne : une
plate-forme transfrontaliére destinée aux entreprises innovantes et aux agences de marketing de I'innova-
tion afin de leur permettre de partager des informations et de créer, dans le futur, un espace de networking.

Le projet vise a devenir un exemple de bonnes pratiques en matiere de marketing ainsi que dans la maniere
de gérer et de mettre en place un plan efficace selon la cible.

ACTIONS MISES EN CEUVRE

Etant donné les nombreux obstacles (préjugés, manque de maitrise, etc.) rencontrés par les entreprises
dans la mise en ceuvre d’un plan marketing, le projet propose un systéme d’accompagnement a la valida-
tion et a la mise en ceuvre de la stratégie marketing des projets innovants. Cela passe par la sensibilisation
des entreprises frontalieres (organisation de séminaires, participations a des événements), par leur accom-
pagnement (réalisation d’outils transfrontaliers - diagnostic marketing, soutien a la réalisation de cahier
des charges), et par la valorisation de I'outil diagnostic.

Au travers d’une plate-forme transfrontaliére, les partenaires identifient les agences de marketing de l'inno-
vation. lls réalisent alors une grille d’analyse identifiant les spécificités et compétences de chacune d’elles
afin de les promouvoir aupres des entreprises frontaliéres. Pour mettre en lien ces deux mondes, plusieurs
stratégies de communication sont développées : site internet, newsletters, mise en commun des carnets
d’adresses, etc.

En outre, un plan de marketing innovant du projet est réalisé afin de servir d’exemple aupres des destina-
taires du projet. Pour cela, un marché biface est ciblé :

- pour I'entreprise : trouver des prestataires répondants aux besoins identifiés ;

- et pour 'agence : trouver des opportunités d’affaires.

Les opérateurs développent donc un plan marketing off-line et on-line cohérent et ce, pour promouvoir la
plate-forme transfrontaliére tout en testant I'outil diagnostic développé.
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ZONES COUVERTES PAR LE PROJET
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Eléments budgétaires

Budget total: 542.187,50 EUR

Montant FEDER: 274.093,75 EUR
Durée: 1juillet 2012 - 31 décembre 2014

\ Pour connaitre les résultats du projet, consultez la page web du projet
http:/www.interreg-fwvl.eu/fr/prj/236.html
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